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Le Salon des Maires et des collectivités locales ]

23, 24, 25 novembre 2010
Paris - Porte de Versailles

Une création du Groupe Moniteur et de I'’Association des Maires de France.

Plus de vingt ans de partenariat et de collaboration sous le signe de I'efficacité.

L’Association des Maires des France, la principale association d’elus locaux,
créée en 1907, regroupe plus de 35 000 adhérents. Depuis 1999, elle s’est ouverte
aux EPCI (Etablissement public de coopération intercommunale)

L’AMF constitue un réseau de 100 associations départementales de maires.

Le Groupe Moniteur, fondé en 1903, est un groupe de services et
d’information pour les acteurs publics et privés de la Construction et
des Collectivités Locales.
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i Un salon unique ]

23, 24, 25 novembre 2010
Paris - Porte de Versailles

Les 4 principaux points forts du Salon des Maires ont trait a
son existence et a son contenu :

Notorieté

Contacts (qualité et nombre)
Lieu (Paris)

Congres des Maires de France
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55 302 visiteurs en 2009

23, 24, 25 novembre 2010
Paris - Porte de Versailles

Qui sont les visiteurs du Salon des Maires ?

Leurs profils :
63% d’élus
24% de décideurs du secteur public
13% du secteur privé

lls sont issus pour :
23% de la région parisienne et 71% de province et DOM TOM

Leurs domaines d’interventions :
22% ameénagement et urbanisme
17% services techniques
16% direction générale
15% environnement
13% construction, logement

Le grand
rendez-vous
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Les visiteurs du secteur public ]

23, 24, 25 novembre 2010
Paris - Porte de Versailles

Secteur public : 7 personnes sur 10 sont venues pour préparer des projets

85% sont satisfaits par rapport a cet objectif

61% des visiteurs se déplacent de province

5 domaines d’intervention

Aménagement — urbanisme
Services techniques
Directions — administration générale
Environnement
Construction/batiment/travaux publics

Le grand
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i Les visiteurs du secteur privé

23, 24, 25 novembre 2010
Paris - Porte de Versailles

Secteur privé

6 sur 10 sont des prestataires ou fournisseurs actuels

53% viennent d'lle de France
3 sur 10 sont acheteurs
1 sur 10 sont des concurrents
3 domaines d’intervention :
- Construction

- Aménagement
- Environnement

Le grand
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i Objectifs de visite

23, 24, 25 novembre 2010
Paris - Porte de Versailles

Le ler objectif de visite : Découverte des innovations, de nouveaux produits et services

Information générale
Information en vue de projets

Recherche de nouveaux fournisseurs

Le grand
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i Des outils de communication appréciés]
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Paris - Porte de Versailles

Y4 des visiteurs sensibilises par les ateliers techniques

« Catalogue | 96% d’opinions positives

 Plan de visite —
 Programme/lettre du salon 89 % d’opinions positives
Journal du salon |

Le grand
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i 97% des visiteurs reviendront en 2010 ]

23, 24, 25 novembre 2010
Paris - Porte de Versailles

Les visiteurs souhaitent le développement des secteurs suivants :

Amenagement de la ville —

Environnement Fil rouge

Développement durable
Energie

Sport —

Le grand
rendez-vous
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86% de taux de satisfaction chez les exposants ]

23, 24, 25 novembre 2010
Paris - Porte de Versailles

* 810 exposants

» 9 exposants sur 10 sont satisfaits de leur participation
79% satisfaits du nombre de contacts
89% satisfaits de la qualité des contacts

» Le Salon des Maires a permis a 84% d’entre vous de développer de nouveaux
contacts et d'identifier des prospects

75% d’entre vous ont détecté de nouveaux contacts

63% d’entre vous ont eu des contacts qu’ils n’auraient pas obtenu ailleurs

79% ont déclaré leur intention d’exposer en 2010

Le grand
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23, 24,

Paris -

Le grand
rendez-vous

Points a revoir en 2010

25 novembre 2010
Porte de Versailles

Les points a améliorer :

la restauration

le montage / déemontage

la signalétique

les lecteurs de badges

de I'achat public
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i 2010 : Un marché “ sain ”

23, 24, 25 novembre 2010
Paris - Porte de Versailles

Les depenses d'investissements des collectivités locales progressent chaque année
entre 3 et 5% en moyenne

Le montant de leurs investissements s’éleve a 58 Md'€ en 2009 contre 56.8 Md'€ en
2008

Une situation financiere des collectivités globalement saine

2010, un marché soutenu par I'Etat et les Collectivités Locales :

La simplification du processus de la commande publique
Les « 1000 projets » pour relancer la France

Remboursement anticipé du FCTVA
(Fond de compensation de la TVA)

Le grand "
! rendez-vous ' La politiqgue du grand emprunt
de I"achat public 12




Des circuits de décisions interdépendants]
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Les Définissent

Orientent

Leurs
EQUIPES [

Etudient
Proposent

Le grand
rendez-vous
de I’achat public

Décident sur
Recommandations,
signent les

commandes

Assument la
responsabilité de
la décision

Conseillent
Argumentent
(compétences

techniques,
experience)

Contrélent

(budget, légalite)
Mettent en oeuvre
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L'offre du salon
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Paris - Porte de Versailles

9 marches :
Aménagement urbain BTP, voirie et immobilier
Environnement et énergie Prévention, sécurité
Institutionnel, finances et services Informatique et telécommunications

Matériel et transport Sport, loisir, tourisme

Enfance, santé, social

Le grand
rendez-vous
de I'achat public 14



Des nouveautés en 2010

23, 24, 25 novembre 2010
Paris - Porte de Versailles

Une nouvelle repartition des secteurs sur le salon

Un Pavillon supplémentaire (5.1) accueille les secteurs aires de jeux,
equipements sportifs, culture, loisir, tourisme ainsi que le village du sport,

Une surface d’exposition exterieure additionnelle devant le 5.1

De nouvelles opportunités de visibilité avec les difféerents outils de
communication du salon

Des évenements avant, pendant et apres le salon

Le grand
rendez-vous

de I'achat public
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Le Forum Sport Loisir Tourisme et Territoires ]

23, 24, 25 novembre 2010
Paris - Porte de Versailles organisé par I’Association Sports et Territoires en coopération

avec le CNOSF et le mouvement sportif, dans le pavillon 5.1
6 Thématiques sur 2 jours " \VVers une economie du sport”

Equipements sportifs  (Fonctionnalité, schéma directeur, programmation, financement
public privé, intérét général.)

Pratigues physiques, sante & bien étre  ( Consommation sportive, mise en forme,
nutrition, éducation physique & sportive.)

Animation evenementielle  (Manifestation sportive, animation sportive temporaire,
aménagements temporaires, éphémeres.)

Competences (Service public, formation, assistance a maitrise d’ouvrage,
externalisation, gestion déléguée.)

Réponses aux demandes sociales et services  (Accueil,
confort, services associés, monétique, e-marketing, carte
fidélisation, merchandising.)
Le grand

ren d ez-vous Financement (Partenariat financement privé, financement
de I"achat public public, mécénat.) 21



i Nos nouveaux outils de communication ]

23, 24, 25 novembre 2010
Paris - Porte de Versailles

Le Parrainage des cycles de conférences du salon de s Maires

Cycle Services aux collectivités (Pavillon 2.1)
Cycle Développement durable (Pavillon 2.2)
Cycle Environnement (Pavillon 3)

Cycle Energie (Pavillon 3)

Cycle Sports, Loisirs, Tourisme (Pavillon 5.1)

Votre logo est appose sur les supports de communication du salon  avec
la mention “ parrainé par” et vous donne acces au fichier des participants
du cycle de conférences que vous parrainez et qui vous sera remis a
I'issue du salon.

Le grand
rendez-vous
de I'achat public 22



Nos nouveaux outils de communication ]

23, 24, 25 novembre 2010
Paris - Porte de Versailles

Le plan interactif est un outil d’aide a la préparation de visite du salon.
Il permet de rechercher des exposants par nom ou activite, et d’établir
ainsi son parcours de visite.
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NoOs nouveaux outils de communication ]

23, 24, 25 novembre 2010
Paris - Porte de Versailles

9 e-newsletters thématiques seront adressées au coeur de cible
visiteurs du Salon des Maires

Thémes et dates : % des maires
w‘ s orte devaresiien
Sport : 10 septembre ﬁ
Enfance / Santé / Social : 17 septembre
Institutionnel/finances/services  : 24 septembre

Environnement/énergie : ler octobre

Batiments/Immobilier/voirie  : 8 octobre [N
Aménagement urbain : 15 octobre e
Prévention/sécurité : 22 octobre o
Materiels/transports/véhicules : 29 octobre
Informatique/télécommunications  : 5 novembre | [

Le grand

rendez-vous
de I'achat public 24



NoOs nouveaux outils de communication ]

23, 24, 25 novembre 2010
Paris - Porte de Versailles

Le programme du SMCL

17, 18, 19 novembre 2009
Paris - Porte de Versailles

salon
des maires

et des collectivités locales

Diffusé a 100 000 décideurs qualifiés
le programme du salon est un outil
hautement qualitatif.

2009, lancement des programmes

Associez votre image a l'actualité

du salon et aux enjeux des collectivites
locales en insérant votre publicite Fiba b

dans ce support (O o g

Diffusion octobre

so ns Pex
e g ra n www.salondesmaires.com ATS0CIATION GROUPE MONITEUR

rendez-vous
de I'achat public 22



NoOs nouveaux outils de communication

23, 24, 25 novembre 2010
Paris - Porte de Versailles

“ En direct du Salon des
- 0 m
Maires

Communautés durables

Placé sous le signe du développement durable et de la proximité, la 14¢ édition du SMCL a démarré mardi sur

Le seul qu otidien diffusé tous continencas, e apkors ot i swpuoes-thématiquca sant & In UspocHion 186 50 00 YRAIrS irlts.

Hier matin, Bernard Accoyer, président de

- - IAssemblée nationale, Jacques Pélissard, prési-
les matins aux accueils du salon S A0 1 £ ooy pesdot a0 G
) Moniteur, ont inauguré le Salon des Maires et

des Collectivités locales 2009

remis en mains propres aux el
visiteurs, 20 000 ex par jour .

ciation des maires de France qui tient a cette
occasion son congrés annuel. Il rassemble les
acteurs du développement des territoires : élus,
fonctionnaires territoriaux et d'Etat et acteurs
privés de la ville. Vitrine des produits et services
dédiés aux collectivités locales, le SMCL offre
aux décideurs de |'achat public des solutions
concrétes pour I'exercice quotidien de leurs
missions. Ce rendez-vous est |'indispensable
partenaire des projets de développement des
territoires. A ce titre, 2009 sera une année-char-
niére avec le lancement de nombreux chantiers
alors que la réforme des collectivités locales est
en cours.

l Salon
C,lu‘es Maires

FLASH SUR LES CONFERENCES
Retrouvez le 1°" Accessibilité, déchets, Zoom sur

site d’emploi technologies de I'information, les exposants
spécialisé du batiments publics... : lauréats des prix

I_e grand ;g;tslér public. ;’it::rzsurlesthémes du salon. gaeglgnsnovatiOn_
rendez-vous '
de I'achat public 26




Actions de communication

Sur le salon votre réception personnalisée

- Deux salles de réception a votre
disposition; centrales et accessibles

- Dans le pavillon 2.2,

- La possibilité de personnaliser ce lieu
a votre image

Le Diner de Gala du salon au « Pavillon Gabriel »
sur les Champs Elysées

- Une table de 10 convives

- Présence de votre logo sur table

- Le mercredi 24 novembre 2010

- Limité a 45 tables

27



Une journée de formation agreée

Pour former et informer vos équipes commerciales et
marketing et optimiser votre retour sur investissement

Le mardi 15 juin 2010, au Centre Marceau Paris 8 ¢me

Programme de la journée :

- Etat des lieux des nouvelles obligations

- La chaine de décision de I'achat public

- La réforme des collectivités locales

- L’évolution du code des marchés publics et procédures d’appels d’offres
- Le plan de relance

- Etudes de cas pratiques

- Comment réussir un salon professionnel

28



Notre engagement

Stands : maintien des tarifs 2009

29



PRIX DE L'INNOVATION

Les PRIX DE L'INNOVATION 2009

o 155 dossiers recgus
e 14 nominés
8 laureats

« Un jury professionnel, composé de directeurs de services de collectivités,

de journalistes spécialisés et d’élus, préside par Jacqueline GOURAULT, membre du
bureau de 'AMF, Sénateur-maire de La Chaussée Saint-Victor (41)

30



SMCL 2009 Couverture meédiatique

Conférence de presse commune Salon et Congres des Maires

Campagne de relations presse ciblée

(plus de 2 500 contacts : Presse nationale, Presse régionale, Radios, Télévision, Presse professionnelle,
Internet...)

Salle de presse Salon / Congres, espace de travail réservé aux journalistes

— 400 dossiers de presse exposants.
— 883 journalistes, représentant 153 médias, présents sur les 3 jours.
— 500 parutions presse depuis mars 2009

— Présence télévisuelle nationale :
Journal de 13 heures, TF1, Mardi 17 Novembre
Journal de 13 heures, France 2, Mercredi 18 Novembre
Journal de France 3 Paris lle de France, Mercredi 18 Novembre

31



Une equipe commerciale dédiée

Catherine SACHREITER Jean-Hugues MOREL
Commissaire Général Directeur délégué, Salons & Cong  res

Stéphane GONTIER : 01 40 13 35 34, stephane.gontier@groupemoniteur.fr
Aménagement urbain — Eclairage urbain — Espaces verts

Jean-Charles GILLET : 01 40 13 34 94, jean-charles.gillet@groupemoniteur.fr
Institutionnel — Finances — Opérations spéciales

Julia DOLHAIN : 01 40 13 38 85, julia.dolhain@groupemoniteur.fr
Enfance/Jeunesse/Education — Informatique/Télécoms — Mutuelle/Assurance
Restauration collective — Social/Santé — Pavage/dallage

Emilie GONNET : 01 40 13 34 47, emilie.gonnet@groupemoniteur.fr
Culture/Loisir/Tourisme — Aires de jeux/Equipements sportifs — Environnement

Philippe MOTHES : 01 40 13 35 37, philippe.mothes@groupemoniteur.fr
Energie — Immobilier — Matériel — Transport

Grégory HECTOR : 01 40 13 31 73, gregory.hector@groupemoniteur.fr

BTP/Hygiene - Equipements techniques/Scéniques — Funéraire —
Presse/Edition/communication — Prévention/Sécurité — Développement économique

32



Une équipe d’assistantes commerciales

Corine MASSON : 0140133187
corine.masson@groupemoniteur.fr
Responsable administration commerciale

Patricia KHERFALLAH : 0140133670
patricia.kherfallah@groupemoniteur.fr

Aurélie BOULANGEOT : 0140133242
aurelie.boulangeot@groupemoniteur.fr

Sophie DEMARCQ : 01401350 39
sophie.demarcg@groupemoniteur.fr

33



Une équipe logistique & promotion dédiée

Genevieve LALANNE-ORLIANGE
Directeur des opérations

Promotion :

Cécile SEMERIVA : 0140 13 3597
cecile.semeriva@groupemoniteur.fr

Jean-Luc GUIRAL : 0140 13 3157
jean-luc.guiral@groupemoniteur.fr

Relation Presse / Prix de I'lnnovation :

Stéphane BALLISTE : 01 40 13 30 80
stephane.balliste@groupemoniteur.fr

Loqistique :

Dominique DECLETY : 0140133184
dominique.declety@groupemoniteur.fr

Sophie LEGRAND : 01 4013 37 18
sophie.legrand@groupemoniteur.fr

Dimitri LATOUR : 01 40 13 37 99

dimitri.latour@groupemoniteur.fr
34
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